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JPakistan ist cool*

Pakistan goes Pop: Junge Unternchmer wollen die Marke MTV in dem Land etablieren. lhr Ziel:
regionale Kunstler in das internationale Konzept integrieren. Ein Wagnis in einem Land, das von
radikalen Muslimen bedroht wird. Eine Reportage aus dem Grenzgebiet der Popkultur.

® EKaratschi-Zentrum, Mereweather Hoad

® Der Weg in die Zukunit der Popluliur des
islamischen Republik Pakistan fubrt durch
eine staubige Seitenstrale. Hier, in den Stu
dios von MTV, betindet sich die Schnittsmelle,
die das Dritte-Welt-Land mit dem Pulsschiag
der globalen Musikindustoe verbindet. Wah
reend politische Unruhen das Land erschut
tern, gedeiht 16 Monate nach Ankuntt der
wilbweit bekannten Musikmarke ein pop
kultureller Aukunfremarkt

Die wirtschattlichen Crundlagen far eine
wachsende Freveeitindusteie sid so gt wie
nie zuvor. Das Pro-Kopl-Einkommen im
Land verdoppelte sich seit 2000, in den letz-
ten sechs Jahren stieg das Bruttosoeial pro-
dukt um circa 50 Progent, Goldman Sachs
bewertet Pakistan als cines der Next 11+
Lander, mit dem Potengial, sukinftiz zu den
BRIC-Landern Brasilien, Russland, Indien
und China aufzuschlhieSen

Diegen Wachstumsmarkt hat nun der Musik
sender aus den USA im Visier, MTV Pakis

tan st der erste lokal produzierte inter

nationale Sender der Nation®, sagt Ghazanfar

Ali, Chairman von Indus Network, tber das
Franchise zwischen MTV Intemational und
seiner TV-Company. Nach der Offnung des
Landes fur das Satellitenfernsehen im Jahr
200M erkannte der 70-Jahnge als Erster das
Poteneial des Markts von 160 Milliconen Men-
schen. Und grundete den ersten unabhangi
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cinflussreichsten Manner im TV-Business
des Landes. Ali und MTV sind aber auch

fur cinen weiteren Zweig der Medien- und

Musikwirtse haft van grofiter Bedeotung: di

Tontmgerindustrie, Sie prosperiert seit der
Fernschliberalisicrung, Und MTV Pakistan
ist weit vor Radio, Internet, Presse, Konzer
ten und Tourneen das wichtigste Marketing
werkzeug der Musik-CleProduzenten

[3e Musikbranche des sudasianschen Landes
ist ean Markt mit gang besonderen Geseteen
und ungliaublichen Widerspruchen, Wah
rend in den Nord- West-Provinzen Pakistans
radikale slimisten CD-Handler crmorden

zelebriert von der Hafenstadt Karatechi aus

MTV-Starmoderator Wigar Ali Khan in seiner

Mode-und-Musik-Show  Style Gur® hedo
nistische Werte, Der Bedarf an Popkuliur ist
riesige, weild Khan, Und obwohl zum Bei-
spie] Musik im Islam keine Rolle spiclt, ist
Pakistan weltweit das Land mit der hochsten

Quote nationaler Kinstler in den Chans

WAHREND KONSUMEMNTEN NACH POP VERLANGEN,
BREHNMEM ISLAMISTEN CO-SHOPS MNIEDER

Starmodecator Al Khan, aulgewachsen in
London, kennt die Unterschiede swischen
westlichem und pakistanischem Musikge
schaft: JDie Verwertungskette hier besteht
nur aus Fragmenten: Es @bt keine nennens
wierten Labelstrukiuren, lediglich Distribu
teure, die den Kinstlern ihre Alben und alle
Rechte zu einer erfolgsunabhangigen Fest
summie abkaufen” Dieu kommi: Ist cin Song
einmal veroffentlicht, wird er sofort illegal
auf CD gebrannt. Laut IFPL dem Weltver
Taand der Phonoindustre, entstehen in Pakis
tan jahrlich 230 Millionen Baubk: ipien das
sind dreimal so viele Scheiben, wic im Jahr

2007 i den USA regular verkault wurden
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- Wir versuchen. so massen-

arientiert wie maglich

Cherzan far Al

Lk act

Iu sent

e Flut an Raubkopien war auch der Gromd
warum sich 1994 die damals einzigen Major
Labels EMI und HMV aus Pakistan verab-
schicdeten. Erst als die Regierung 2006
begann, wenn auch zaghaft, den Schwarz
markt cinyudammen, kehrte EMD aumick
Den von der britischen Zentrale empfohle-
nen Verkaufspreis von 2,50 Euro pro CI hilt
Ameed Riaz, Head of EMI Pakistan, trotzdem
fur unrealistisch: _Wir wissen, dass hier nie
mand so viel fre eine CD ausgeben warde?
Denn schon fur 80 Cent gibt es die schwarz-
kopicrien CDs von Madonna, dem musikali-
schen Nationalhelden Musrat Fateh Ali Khan
oder sonstigen Hitparadenstirmem
Trotz aller Probleme: Das Popgeschalt in
fakistan funktioniert, Denn grofie Konsum
gitermarken sponsemn die Publikumslieblin
g mit teilweise aweistelligen Millionenlse
tragen. So kreierten Coca-Cola und Unilever
mit Pakistans Toprockband Junocon - das
O Magazine nannte sie aufgrund thres
grenzubergreifenden Erfolgs im sudlichen
Asien eine der grofiten Rockbands der
Welt” = ihire cigenen Musikbotschafler. In
ihren Videoclips tranken die Rocker Coke,
in den Werbepausen waren sie als Testimo-
nials fur eine Zahnpasta 2u sehen. | Jeder
Topkimstler it ein von der Konsumgiiter
industric mitgestaltetes Image, beschreib
Musikjournalist Ziad Zafar den Einfluss
des Kinstlersponsorings, Fiir westliche Pop
Puristen ist das naturlich ein Grven, Fern
sehmacher Ghazanbar Ali denkt uber den
kinstlerischen Glaubwirdighetsverlust
weniger nach, Wir versuchen, so massen
orentient wic moglich wu sein, erklar or
die Strategie von MTV Pakistan.
Eine Win-win-Situation: Wahrend MTV

Pakistan von der Strahlkealt der internatio-

nalen Marke profitiert, glaubt der amerikani-

sche Franchisegeber an das Marktpotenzial
pakistanischer Kinstler auch auBoerhalb des
Landes. MTV Pakistan ist die perfekte Plan
form, um die wunderbare Kultur dicses Lan-

des dem Rest der Welt voreustellen, Pakistan

ist cools, sagte Bill Roedy, Chairman von
MTV International, beim Launch des Kanals
in Karatschi im Dezember 2006,

Heute, gut eineinhalb Jahre spiter, sind

die Pop-Produkte aus Pakistan in den MTV
Ahlegern Indien und Arabien wu _Heavy
Rotaters' geworden. Wie erfolgreich MTV
fakistan im Inland st kann nur geschine
werden, Wir erretchen rumd vier Millionen
Haushalte per Kabel und Satellits, sagt

Ho Yan Mok, MTV-Direktor fiir Asicn. Mark-
forschungsverfahren zur Quotenmessung
stehen in Pakistan erst am Anlang, Deshalb
evaluiert Ghazanfar Ali den Erfolg seiner
Kooperation anhand des Verkehres auf der
Website, Und der nahm drastisch 2w, JAm
Anfang waren ex 10000 Hits pro Tag, jetet
sind es 300007, sagt er Aum Vergleich: Die
Website von MTV GroBbritannien verzcich-
net neun Millionen Hits am Tag, bei einer
24-mial hoheren Vernetzung der Bevol
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RUND DIE HALFTE DER PAKISTANIS IST UNTER
20 JAHREH - EIN RIESIGES KUNDENPOTENZIAL

Damit MTV Pakistan und damit auch die
pakistanische Paphranche weiterhin wachst
wilnscht sich Ali mehr Engagement aus dem
Ausland, Tief im Innem ist dieses Land ein
Markt wie joder andere, Der Westen aber-
lasst die Geschilte aber derzeit den Arabem,
weil die westlichen Medien nur die Gefah-
ren und niche die Chancen in Pakistan trans
portieren” Dabei bietet der Markt ein gigan-
tisches Potenaal: [hie Halfte der Bevolke
rung Pakistans ist noch keine 20 Jahre alt
Offen ist, ob das dereeitipe Wachstum von
MV Pakistan in einen konsolidierten pakis
tanischen Popmarkt mimdet Denn jeder
zeit kann cine konservativere Hegierung die
Knospen des Autbruchs jih beschneiden.

Ali aber Bleibt Optimist: Wir werden auch
mit einem emeuten Wechsel zurechtkom
men = so, wie wir mit den bisherigen Veran-

derungen csurechigekommen sind” @




